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摘要
設計學術與文化創意研討會由「國立高雄師範大學工業設計學系」主辦，「高雄市高師大文創學會」、「高雄市國立高雄師範大學文創所友會」及「國立高雄師範大學文創中心」協辦，徵稿主題包含：設計相關領域之研究、文化創意相關研究、設計教學實踐研究、設計跨領域研究、永續設計議題、前瞻設計科技趨勢探討…等範疇，包含學術型研究及實務創作類內容。研討會目的在提供設計與文化創意相關研究發表平台，促進研究交流與設計學術的精進發展。透過本研討會邀集在各領域的設計與文化創意相關專家及學者齊聚一堂，期望透過這個發表交流機會，提供對於設計與文化創意相關研究的發展、相關知識與技術成果進行分享討論，提升學術理論與專業實務等各方面的發展。與研討會相關之論文與創作成果、文章都非常歡迎投稿。研討會中文摘要字數以不超過500字為原則，將研究結果重點摘錄為主，關鍵詞以不超過5個為限。
關鍵詞：設計學術、文化創意、學術理論、專業實務
1、 前言
1-1 研究背景與動機
本研討會參與者請以全文投稿，投稿格式請參照主辦單位提供的：2026設計學術與文化創意研討會之論文全文格式撰寫，可依照本示範格式加以撰寫或將格式調整轉換成本論文格式。論文全文投稿以10頁為限，包括中英文題目、作者姓名及單位、摘要、關鍵詞、全文內容及參考文獻。
1-2 研究目的
本研討會採線上作業方式進行，研討會使用google表單系統報名及註冊，請於 https://forms.gle/QxYZeT3e5UqWQZN59 該系統進行報名投稿，投稿以「論文全文」進行審稿，請將稿件依2026設計學術與文化創意研討會之論文全文格式撰寫，於截稿日前將論文全文電子檔(同時繳交word檔及pdf檔)及論文授權同意書(pdf檔)上傳至本官網投稿系統，收到稿件後本研討會將會回覆信件，也表示投稿完成。報名繳費及投稿截止日期、研討會舉行日期請上「國立高雄師範大學工業設計學系網頁」https://id.nknu.edu.tw/ 查詢，論文發表及研討會地點：國立高雄師範大學燕巢校區【824004高雄市燕巢區深中路62號】。為了讓作者方便收發相關訊息，請作者(多位作者時以發表者為作者代表人)一律加入2026設計學術與文化創意研討會官方Line帳號：https://lin.ee/miTZVPU。
二、文獻探討
2-1論文審查及發表
本研討會在收到投稿的論文後，將進行初步格式檢查，不符合格式的論文或非完整論文全文格式之論文將被退回，並需於通知限期內修正後補件及回覆。投稿論文全文內容將由本研討會論文審查委員進行審查，論文審查委員由主辦單位聘任相關領域之學者專家組成，投稿論文之審核結果分通過、修改後通過、不通過三類，投稿者不得對審核結果有異議；修改後通過之論文需於通知限期內修正後補件及回覆。通過審查之論文，作者應上本研討會之報名繳費系統在截止日前完成繳費。
投稿者須於研討會當天到場進行口頭發表，並自行備妥報告之PPT檔案，每人發表時間10分鐘，委員建議5分鐘。未依規定發表者，則不予頒發「論文發表證明」，亦不退還報名費用。

2-2論文徵稿類別

論文徵稿內容範圍及徵稿主題包含：設計相關領域之研究、文化創意相關研究、設計教學實踐研究、設計跨領域研究、永續設計議題、前瞻設計科技趨勢探討…等範疇，包含學術型研究及實務創作類內容，徵稿類別包括：研究論文類(Research Papers)、評論類(Critical Notes)及設計作品類(Design Cases)，都非常歡迎投稿發表。論文都應為完整論文全文格式之論文，不接受只有部分幾章之未完成論文。
三、研究方法
3-1版面設定
投稿文件的版面設定格式：使用A4 (297mm × 210mm)大小並以縱向橫式書寫。編輯邊界：上下左右邊界2cm，請勿自行設定頁碼。格式設定：中文字型使用新細明體，英文字型使用Times New Roman。而段落間距與前段、後段距離為0行，其他都不勾選，行距：最小行高，行高：18P。並且內文採用：左右對齊。單頁頁首加入：2026設計學術與文化創意研討會，12P加粗體字。 
3-1.1標題與摘要格式
(1) 題目：中文用新細明體16P加粗體字，英文用Times New Roman 16P加粗體字，對齊方式設定為：置中。
(2) 作者：中英文字級大小設定為12P。如作者有兩個以上時，請依對論文之貢獻程度順序排列，並在作者姓名後以*、**等記號區別服務單位，並應在下一列中將服務單位及職稱加以註明，服務單位及職稱字級大小設定為10P。姓名並列並在中間以「、」隔開，對齊方式設定為：置中。
(3) 摘要及關鍵詞：摘要二字設定為：字級大小設定為12P加粗體字，對齊方式設定為：置中。摘要內容則設定為：字級大小設定為10P，對齊方式設定為：置中。關鍵詞設定為：字級大小設定為10P，對齊方式設定為：左右對齊。
自題目到關鍵詞各項目間接加入空行，空行高度設定為：10P，關鍵詞以不超過5個為限。
3-1.2 內容格式
(1) 內文標題：字級大小設定為12P加粗體字，對齊方式設定為：置中。
(2) 內文：字級大小設定為10P，對齊方式設定為：左右對齊。內文之編輯請以一欄式編排。

(3) 內文章節編號：章節之編序以一、二、三….為章，以2-1，2-2..為節，以2-1.1、2-2.2、2….為小節來標示。小節以下依(1)、(2)、(3)等層級標示。
(4) 其他：內容段落第一行內縮2個字元(或按Tab鍵)，各章節標題前間隔一行，字級大小為10P。
3-2範本格式應用
為了避免投稿格式編輯時錯誤，可依照本示範格式加以撰寫或將自己原來的格式調整轉換成本論文格式。
四、研究結果與討論
4-1文獻格式
論文文獻之引用與參考文獻格式，請作者參考採用APA系統進行引用編輯與設定。APA是美國心理協會(American Psychological Association)所發行的出版手冊，有關投稿內文之引用標示，請作者參考相關的書籍以及最新規定來撰寫、編輯與設定您的論文，其中包括：文獻之引用、參考文獻格式、單位、圖表製作及標示等規範。
4-2內文引用
以下以APA格式常見的的文獻引用標註方式舉例說明，細項未能完全說明之處請再參考原規範說明。一般在文章中要引用文獻時，先註明作者的姓名，並在其名字後加上該參考文獻的發表年份。作者為1人時，例如：黃台生(2008)的調查結果也顯示，產品感性方面的造形特質以較獨特的橢圓與圓形的結合為主，…。或是作者寫在後面，例如：…愈符合與情感喜好相關之產品造形意象認知，其凝視時間愈長（陳欣怡，2009）。而作者為2人時的寫法，例如：林漢裕與廖沛怡（2015）在果汁瓶裝飲料顏色調查中顯示：…。Carvalho與Spence（2018）研究顯示，無論是業餘消費者還是專業消費者…。亦或是…補足內省方法的缺陷及紙筆問卷、受測者自我陳述等研究方法的不足（伊彬、林演慶，2006）。…使用者對於產品是否會產生特別觀點與喜好的認知（Desmet & Hekkert, 2002）。當作者為3人時或以上，例如：唐大崙、李天任與蔡政旻（2006）在「以色彩喜好作業探索偏好與視線軌跡的關係」研究中…。或是…連續紀錄眼球變化，算出眼球及頭部的位置（陳學志、賴惠德、邱發忠，2010）。英文格式，例如：…影響消費者的反應並且可以作為產品差異化的工具(Bloch, Brunel, & Arnold, 2003)。或是像Karana、Hekkert與Kandachar (2009)指出許多材質的特質是歸因於材質所具有…。若是作者有3~5人（含）時，第一次引用須列出所有作者，第二次之後僅需列第1作者，在其後在中文格式中加「等人」，英文格式則加「et al.」。作者6位以上時，每次僅需列第1作者，並在其後於中文格式中加「等人」或英文格式中加入「et al.」，例如：…甚至是視覺處理外界資訊的方式（Hannula et al., 2010)，或是Van Doorn等人（2017）以數位模型來建構、操作…。
4-3圖表呈現方式
圖表製作需清晰易讀，引用他人之圖表須清楚標示其出處，圖片也需取得作者授權。圖表請編排於內文中，並附上編號及標題說明。表與圖的標題在該表或圖的上方，並切齊左邊表的邊緣，先標示表與圖的編號(如表1或圖1)，下一行再輸入標題內容。表格繪製建議如表1所示以水平線繪製。表和圖的標題字級大小均設定為10P。
表1 
咖啡口感與喜好程度相關分析

	
	苦的程度
	酸的程度
	甜的程度
	比較好喝程度
	喜好程度

	苦的程度
	1
	.302**
	-.174**
	-.003
	.005

	酸的程度
	.302**
	1
	.112**
	-.064**
	.010

	甜的程度
	-.174**
	.112**
	1
	.305**
	.140**

	比較好喝程度
	-.003
	-.064**
	.305**
	1
	.575**

	喜好程度
	.005
	.010
	.140**
	.575**
	1


   **相關性顯著< 0.01
圖1 
實驗步驟與分析過程
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五、結論

參加本研討會之論文作者(多位作者時以發表者為作者代表人)應完成報名註冊及繳費，並出席研討會發表。繳費須知：1.本研討會投稿繳費：一篇1,500元（高師大工業設計系所暨文創所在學學生、高師大文創所友會會員，一篇1000元），旁聽每人500元。2.費用包含審稿費、餐點及大會演講活動等。3.匯款帳戶：戶名：國立高雄師範大學 校務基金401專戶，帳號：011-038-032-083，銀行：台灣銀行 高雄分行，銀行代碼：0040118。4.匯款完成後，請填寫於報名表中填寫帳號末五碼，以利確認繳費狀態。
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其他格式範例
國際研討會論文

Wang, R. W., Chen, Y. C., & Huang, C. T. (2010, March). Research into the emotion dimensions revealed by the colors of beverage packaging. In P. Lévy, C. Bouchard, T. Yamanaka, & A. Aoussat (Eds.), The proceedings of the Kansei Engineering and Emotion Research (KEER) International Conference 2010 (pp. 2092-2102). Paris, France: Arts et Métiers ParisTech Press.
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